Zatacznik nr 35 do Uchwaty Nr 60 - 2023/2024 SGGW z dnia 27 maja 2024 r. w sprawie ustalenia programéw studiéw
podyplomowych prowadzonych w Szkole Gtéwnej Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie obowigzujgcych
od roku akademickiego 2024/2025
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Informacje podstawowe

Nazwa wydziatu:
Nazwa studiéw podyplomowych:
Poziom:

Liczba punktéw ECTS konieczna do
ukonczenia studiéw na danym poziomie:

Czas trwania studidéw (liczba semestrow):

Odniesienie do poziomu PRK:

Informacje podstawowe

Wydziat Socjologii i Pedagogiki
Media i ksztattowanie wizerunku

studia podyplomowe

30
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Opis studiow podyplomowych
Cele ksztatcenia, opis grupy odbiorcéow

Studia adresowane sg do 0sdb pragnacych pogtebi¢ swojg wiedze teoretyczng oraz umiejetnosci naukowo-badawcze i
praktyczne w zakresie spotecznych uwarunkowan postrzegania, badania i zarzadzania markg w wymiarze osobistym,
spotecznym oraz organizacyjnym i instytucjonalnym. Opanowana wiedza i umiejetnosci beda przydatne w dziatalnosci
edukacyjnej, naukowo-badawczej, administracyjnej i biznesowej. Studia umozliwiajg nabycie wiedzy i kompetencji w zakresie
kreowania wizerunku i mediéw jako przestrzeni funkcjonowania wizerunku. Stuchaczami studiéw podyplomowych moga by¢
osoby posiadajace dyplom ukonczenia studidw wyzszych co najmniej na poziomie pierwszego stopnia (studia
licencjackie/inzynierskie). Studia skierowane sa przede wszystkim do oséb, ktére: sg absolwentami studidéw
licencjackich/inzynierskich lub magisterskich; planujg rozpoczecie pracy jako specjalisci od kreowania wizerunku; pracujg na
stanowiskach zwigzanych z komunikacjg wizerunkowa; projektujg kampanie spoteczne; kreujg wtasny lub firmowy wizerunek
w mediach spotecznosciowych; zainteresowane sg metodami badania wizerunku; sg zainteresowane poznaniem roli mediéw
w kreowaniu wizerunku.

Charakterystyka studiéw podyplomowych

W trakcie studiéw stuchacze beda taczy¢ wiedze teoretyczng z zakresu socjologii kultury, komunikacji, mediéw i internetu z
warsztatowymi zajeciami z autoprezentacji, projektowania kampanii spotecznych i obstugi medialnej, podejmowania
menedzerskich decyzji medialnych, zarzadzania marka osobistg oraz kreowania wizerunku w mediach spotecznosciowych.
Zajecia teoretyczne sg prowadzone w trybie stacjonarnym i trybie zdalnym z wykorzystaniem platformy MS TEAMS. Zajecia
warsztatowe sg realizowane stacjonarnie w salach wyktadowych oraz pracowniach komputerowych. Wyktady sa prowadzone
przez profesjonalny zespét wyktadowcéw z SGGW oraz zaproszonych specjalistéw - praktykéw o duzym doswiadczeniu z
zakresu wykorzystania medidéw w przestrzeni spotecznej do kreowania i funkcjonowania wizerunku i e-wizerunku. Absolwent
studiow uzyskuje wiedze i umiejetnosci przydatne w pracy w dziatach komunikacji i public relations w przedsiebiorstwach,
organizacjach i urzedach administracji publicznej. Dysponuje kompetencjami pozwalajgcym na wykreowanie i zarzadzanie
wizerunkiem indywidualnym lub instytucjonalnym. Zna spoteczne uwarunkowania odbioru wizerunku oraz prawne, kulturowe
i medialne konteksty jego funkcjonowania. Absolwent zarzgdza¢ marka osobista, projektowaé kampanie informacyjne,
kreowa¢ wizerunek w mediach spotecznosciowych, projektowac i prowadzi¢ badania wizerunku. W konsekwencji absolwenci,
dzieki zdobyciu wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych nastudiach podyplomowych pracowaé moga: w
przedsiebiorstwach, firmach, organizacjach czy urzedach, na stanowiskach zwigzanych zkreowaniem wizerunku Ilub
komunikacja z mediami; w firmach doradczych zajmujacych sie badaniem i ksztattowaniem wizerunku; firmach
szkoleniowych; w agencjach corporate identity i agencjach reklamowych, zaréwno w dziale kreatywnym, jak i w doradztwie
oraz planowaniu i organizacji kampanii informacyjnych; w dziatach komunikacji lub public relations firm i urzedéw.

Wymiar, zasady i forma odbywania oraz zaliczania praktyk
Studia podyplomowe nie przewidujg praktyk
Warunki ukonczenia studiéw podyplomowych

Warunkiem uzyskania dyplomu ukonczenia studiéw jest zaliczenie wszystkich przedmiotdw i uczestnictwo w co najmniej 80%
zaje¢ przewidzianych programem studiéw. Od studentéw nie wymaga sie przygotowania pracy dyplomowe;.

Zasady i tryb rekrutacji

0 przyjecie na studia podyplomowe mogga ubiegac sie kandydaci posiadajgce dyplom ukonczenia studiéw pierwszego
stopnia, drugiego stopnia lub jednolitych studiéw magisterskich.

Kandydaci przyjmowani sg wg kolejnosci zgtoszen.

W terminach okreslonych w harmonogramie rekrutacji, kandydat:

rejestruje sie w systemie rekrutacyjnym SGGW i dotgcza w nim skany dokumentéw niezbednych do kwalifikacji,
otrzymuje informacje o zakwalifikowaniu lub nie,

dostarcza wymagane dokumenty,

wnosi na wskazany numer konta, wtasciwy danym studiom podyplomowym optate za pierwszy semestr,

po dostarczeniu wymaganych dokumentéw, zgodnych z przedstawionymi do kwalifikacji w systemie rekrutacyjnym
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oraz potwierdzeniu wniesienia optaty - otrzymuje informacje o przyjeciu na studia podyplomowe.

W przypadku nieuruchomienia danej edycji studiéw podyplomowych kandydat otrzymuje informacje w tej sprawie oraz zwrot
wniesionych optat.
Harmonogram przebiegu rekrutacji okreslany jest odrebnie dla kazdej edycji studiéw podyplomowych.
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Wiedza

Kod

MedKsztW_K6_W
01

MedKsztW_K6 W
02

MedKsztW_K6_W
03

MedKsztW_K6_W
04

Umiejetnosci

Kod

MedKsztW_K6_UO
1

MedKsztW_K6_UO
2

MedKsztW_K6_UO
3

MedKsztW_K6_UO
4

Efekty uczenia sie

Tres¢

Absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wybrane fakty, procesy i zjawiska
dotyczace mediéw i kreowania wizerunku w mediach i komunikacji wewnetrznej i
zewnetrznej

Absolwent zna i rozumie na poziomie rozszerzonym gtéwne kierunki rozwojowe
mediéw i kreowania wizerunku oraz metody budowania wizerunku

Absolwent zna i rozumie na poziomie rozszerzonym dylematy mediéw i kreowania
wizerunku

Absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu spoteczne, prawne i etyczne
uwarunkowania dziatalnosci zwigzanej z kreowaniem wizerunku

Tresé

Absolwent potrafi wykorzystywac posiadang wiedze do formutowania i
rozwigzywania ztozonych probleméw zwigzanych z kreowaniem w mediach
wizerunku w sposoéb tworczy iinnowacyjny

Absolwent potrafi skutecznie komunikowa¢ sie na tematy zwigzane z mediami i
kreowaniem wizerunku na poziomie zaawansowanym

Absolwent potrafi prowadzi¢ na poziomie zaawansowanym debate z
wykorzystaniem mediéw i umiejetnosci kreowania wizerunku

Absolwent potrafi kierowac i petni¢ wiodaca role w zespotach ds. komunikacji
wizerunkowej dzieki posiadaniu umiejetnosci bycia liderem i kierowania zespotem

Kompetencje spoteczne

Kod

MedKsztW_K6_KO
1

MedKsztW_K6_KO
2

MedKsztW_K6_KO
3

MedKsztW_K6_KO0
4

Efekty uczenia sie

Tresé

Absolwent jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci z
zakresu medidéw i kreowania wizerunku na poziomie rozszerzonym

Absolwent jest gotéw do uznawania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu ztozonych
probleméw poznawczych i praktycznych oraz zasiegania opinii ekspertéw

Absolwent jest gotéw do inicjowania dziatah na rzecz interesu publicznego oraz
myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy

Absolwent jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych z
uwzglednieniem zmieniajacych sie potrzeb w zakresie kreowania wizerunku

PRK

P7S_WG

P75 WG

P7S_WK

P7S_WK

PRK

P7S_UW

P7S_UK

P7S_UK

P75_UO

PRK

P7S_KK

P7S_KK

P7S_KO

P7S_KR
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Plan studiow

Semestr 1
. . . Punkty Forma
Przedmiot Liczba godzin ECTS weryfikacji
Projekt ,Ja” w spoteczenstwie informacyjnym Cwiczenia audytoryjne: 10 2 Zaliczenie 0]
Tozsamos¢ i rola spoteczna Wyktad: 10 2 Zaliczenie
. . . . Wyktad: 5 . ;
Stereotypy jako narzedzia poznawcze i marketingowe Ewiczenia audytoryjne: 5 2 Zaliczenie 0]
Spoteczny odbiér wizerunku Cwiczenia audytoryjne: 10 1 Zaliczenie 0
Rynek ustug w zakresie ksztattowania wizerunku Wyktad: 10 2 Zaliczenie 0]
Wizerunek instytucji Wyktad: 10 2 Zaliczenie 0]
Wizerunek lidera jako zespét kompetencji Cwiczenia audytoryjne: 10 2 Zaliczenie 0]
Webwriting i wizerunek online Cwiczenia audytoryjne: 10 2 Zaliczenie (0]
. _— . Wyktad: 5 ; ;
Badanie i zarzadzanie wizerunkiem Cwiczenia audytoryjne: 5 2 Zaliczenie (0]
Suma 20 17
Semestr 2
. . . Punkty Forma

Przedmiot Liczba godzin ECTS weryfikacji
Spoteczny odbiér wizerunku Cwiczenia audytoryjne: 10 1 Zaliczenie 0]
Prawne aspekty podejmowania decyzji wizerunkowych Wyktad: 10 2 Zaliczenie 0]
Zarzadzanie marka osobistg Cwiczenia audytoryjne: 10 1 Zaliczenie 0]
Media jako przestrzen funkcjonowania wizerunku Cwiczenia audytoryjne: 10 1 Zaliczenie 0]
Kultura influenceréw Cwiczenia audytoryjne: 10 2 Zaliczenie 0
Projektowanie kampanii spotecznych Wyktad: 10 2 Zaliczenie 0]
Autoprezentacja Cwiczenia audytoryjne: 10 1 Zaliczenie 0]
Kreowanie wizerunku w mediach spotecznosciowych ~ Cwiczenia audytoryjne: 10 2 Zaliczenie 0]
Praca przed kamerg i mikrofonem Cwiczenia audytoryjne: 10 1 Zaliczenie 0]
Suma 20 13

O - Przedmioty obowigzkowe

G - Obowigzkowa grupa

F - Przedmioty do wyboru
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Matryca efektow uczenia sie

2024/25/N_Z/6/WNH/MedKsztW/all
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Przedmiot Specjalnos¢ Obligatoryjnosc "E’ =

$ 3
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Projekt ,Ja” w spoteczenstwie informacyjnym 0 1s X

Tozsamos¢ i rola spoteczna 0 1s X

Stereotypy jako narzedzia poznawcze i marketingowe 0] 1s X

Spoteczny odbidr wizerunku 0] 1si2s x
Rynek ustug w zakresie ksztattowania wizerunku 0] 1s
Wizerunek instytucji 0] 1s
Wizerunek lidera jako zespét kompetencji 0] 1s
Webwriting i wizerunek online 0] 1s
Badanie i zarzadzanie wizerunkiem 0] 1s
Prawne aspekty podejmowania decyzji wizerunkowych 0] 2s

Zarzadzanie marka osobistg 0] 2s X
Media jako przestrzen funkcjonowania wizerunku 0] 2s
Kultura influenceréw 0] 2s
Projektowanie kampanii spotecznych 0] 2s

Autoprezentacja 0] 2s X

Matryca efektéw uczenia sie

MedKsztW_K6_KO02
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YOX 9 MIZSHPOW
€0 9 MIZSHPIW
20 9 MIZSHPIW
TOX 9 MIZSHPIW
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ENETS

Obligatoryjnos¢

Specjalnos¢

Przedmiot

2s

Kreowanie wizerunku w mediach spotecznosciowych

2s

Praca przed kamerg i mikrofonem

Suma (obowigzkowy):

Suma (fakultatywny):

Suma:
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