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Informacje podstawowe
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Poziom studiéw:
Profil studiéw:

Forma studiéw:

Czas trwania studidw:

Liczba ECTS konieczna do ukonczenia
studiow:

Tytut zawodowy nadawany absolwentom:
Kod ISCED:

Jezyk studiow:

Wydziat Technologii Zywnosci
towaroznawstwo i marketing zywnosci
Studia pierwszego stopnia (inzynier)
ogdlnoakademicki

Studia niestacjonarne

8

210
inzynier
0721

polski

Przyporzadkowanie kierunku do dyscyplin, do ktérych odnosza sie efekty uczenia sie

Technologia zywnosci i zywienia
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Charakterystyka kierunku
Charakterystyka kierunku

Stuzenie zréwnowazonemu rozwojowi gospodarczemu i intelektualnemu polskiego spoteczehstwa ze szczegdélnym
uwzglednieniem gospodarki zywnosciowe] i szeroko rozumianego $rodowiska przyrodniczego jest wpisane w misje Szkoty
Gtéwnej Gospodarstwa Wiejskiego. Program studiéw obejmuje przedmioty o charakterze ogdélnym, poszerzajace i
systematyzujgce wiedze niezbedna do zgtebiania zagadnief zawodowych w ramach przedmiotédw kierunkowych, a nastepnie
zajecia o coraz bardziej specjalistycznym charakterze. Studenci majg mozliwo$¢ rozwijania i ksztattowania swojej wiedzy
poprzez szeroki wybdr przedmiotéw fakultatywnych.

Cele ksztatcenia

Nauczanie na kierunku Towaroznawstwo i marketing zywnosci odbywa sie z zachowaniem najwyzszych standarddw.
Uczelnia realizuje te cele wspierajac prowadzenie badah naukowych i ksztatcenie oraz dziatalnos¢ wdrozeniowa na
najwyzszym poziomie, a takze promujgc kadry zawodowe i naukowe oraz stwarzajac spoteczenstwu mozliwosci ciggtego
zdobywania i uzupetniania wiedzy poprzez organizacje réznych form edukacji, nie tylko w zakresie studidéw 1 i 2 stopnia, ale
takze szkoty doktorskiej, studiéw podyplomowych, kurséw doszkalajacych, uniwersytetu otwartego, otwartych laboratoriéw i
innych form.

Koncepcja ksztatcenia

Ksztatcenie na kierunku Towaroznawstwo i marketing zywnosci realizowane jest w ramach dyscypliny naukowej Technologia
zywnosci i zywienie. Do realizacji procesu dydaktycznego wtgczeni sa przede wszystkim pracownicy Instytutu Nauk o
Zywnosci, specjalizujgcy sie w réznych obszarach produkcji zywnosci, towaroznawstwa, oceny jakosci i bezpieczehnstwa
zywnosci i prawa zywnosciowego, a takze pracownicy Instytutu Ekonomii i Finanséw oraz Instytutu Zarzadzania,
specjalizujgcy sie w zakresie marketingu, reklamy, ekonomii i finanséw. Dydaktykami na kierunku sa takze pracownicy
innych jednostek Szkoty Gtédwnej Gospodarstwa Wiejskiego. Koncepcja ksztatcenia na kierunku zaktada
umiedzynarodowienie procesu dydaktycznego poprzez promowanie wymiany akademickiej w ramach miedzynarodowych
programéw, takich jak np. ERASMUS, CEEPUS i innych. Studenci uczestniczg w lektoratach z wybranego jezyka obcego,
zdobywajac umiejetnos¢ postugiwania sie specjalistycznym stownictwem obcojezycznym. Umiejetnosci te moga by¢
wykorzystane i pogtebione podczas wspomnianej wymiany miedzynarodowej, a nastepnie na miedzynarodowym rynku
pracy.

Opis realizacji praktyk zawodowych (jesli przewidziano w programie studiow)

W programie studiéw uwzgledniono praktyke zawodowg, podczas ktérej studenci maja szanse w Srodowisku otoczenia
gospodarczego pogtebia¢ w swojg wiedze i umiejetnosci zdobyte podczas studidéw i zapoznac sie ze specyfikg i wymaganiami
przysztych miejsc pracy. Praktyke zawodowa studenci kierunku Towaroznawstwo i marketing zywnosci odbywaja w okresie
przerwy wakacyjnej po zakonczeniu trzeciego roku studidw. Praktyka zawodowa ujeta jest w programie studiéw jako
przedmiot przypisany do 6 semestru studidw. Jest ona realizowana w wymiarze 160 godzin (4 tygodnie) pracy studenta,
ktérym przypisano 6 punktéw ECTS w programie studiéw. Realizacja praktyki zawodowej moze odbywac sie w réznych
ogniwach tafhcucha dostaw (zaktadach przetwérczych przemystu spozywczego, centrach logistycznych, laboratoriach, czy
instytucjach $wiadczacych ustugi na rzecz agrobiznesu). W zaleznos$ci od miejsca wykonywania praktyki student powinien
zdoby¢ doswiadczenie praktyczne dotyczace:

dziatalnosci marketingowej przedsiebiorstwa,

specyfiki funkcjonowania przedsiebiorstwa branzy spozywczej,

specyfiki funkcjonowania laboratorium oraz rodzaju analiz w nim wykonywanych,
zasad funkcjonowania centrum logistycznego,

obstugi klienta.

Podstawg odbywania praktyki przez studentéw kierunku Towaroznawstwo i marketing zywnosci jest umowa o prowadzenie
studenckiej praktyki zawodowej zawarta pomiedzy Szkotg Gtéwna Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie, Wydziatem
Technologii Zywnosci reprezentowanym przez Dziekana Wydziatu Technologii Zywnoéci a Zaktadem pracy. Przed
przystgpieniem do realizacji praktyk student powinien zapoznac sie z regulaminem praktyk. W trakcie odbywania praktyki
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student jest zobowigzany prowadzi¢ na biezaco dziennik praktyk, w ktérym zamieszcza sprawozdanie z przebiegu kazdego
dnia praktyki. Praktyki zalicza sie w sposéb uogélniony tj.: zaliczono (zal.), niezaliczono (nzal.).

Sylwetka absolwenta

Absolwenci przygotowani sg do realizacji potrzeb wspétczesnego rynku pracy, ktére wskazuja na koniecznos¢ ciggtego
pogtebiania wiedzy i umiejetnosci oraz ksztattowania odpowiednich kompetencji spotecznych, uwzglednionych w programie
kierunku studiéw. Koncepcja nauczania oraz tresci dydaktyczne na kierunku wzbogacane sg o aspekty praktyczne, aby
utatwi¢ absolwentom wejscie na rynek pracy i funkcjonowanie na nim. Absolwenci majg kompetencje umozliwiajace podjecie
pracy zawodowej na stanowiskach wymagajgcych wysokich kwalifikacji. Ksztatcenie studentéw na tym kierunku zawiera w
sobie dwa podstawowe nurty. Absolwenci kierunku Towaroznawstwo i marketing zywnos$ci majg wiedze oraz umiejetnosci z
zakresu przetwdrstwa surowcédw roslinnych i zwierzecych, towaroznawstwa i oceny jakosci zywnosci nieprzetworzonej i
produktéw przemystu spozywczego, projektowania produktéw uwzgledniajgcego wymagania rynku oraz wdrazania i obrotu
gotowymi produktami. Jednocze$nie maja oni wiedze i umiejetnosci zwiazane z marketingiem zywnosci, obejmujace
zagadnienia zwigzane z analiza potrzeb konsumentéw i ich segmentacja, podstawy zarzadzania w przedsiebiorstwie,
zagadnienia zwigzane z organizacjg badan marketingowych, analizg mozliwosci sprzedazy produktéw spozywczych
uwzgledniajac wymogi rynkowe, a takze ksztattowania dobrego odbioru produktéw przez konsumentéw oraz znajomoscia
nowoczesnych strategii rynkowych przedsiebiorstw. Waznymi zagadnieniami poruszanymi podczas ksztatcenia sa tez
kwestie zwigzane z odpowiedniag komunikacjg marketingowa miedzy przedsiebiorstwem a rynkiem, ktéra jest podstawg
prowadzenia sprzedazy na tym rynku. Absolwenci charakteryzujg sie pozadanymi na rynku kompetencjami zwigzanymi z
umiejetnoscia pracy zespotowej, umiejetnoscig petnienia réznych rél w zespotach, w ktérych pracujg, w tym znajomoscia
zasad kierowania zespotami ludzkimi. Sa takze przygotowani do prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej. Program studiéw
zaktada wyksztatcenie absolwentéw, ktérzy beda potrafili komunikowac ze sobg rézne dziaty funkcjonujgce w zaktadach
produkcyjnych, nie zawsze rozumiejace dostepne mozliwosci i ograniczenia wystepujgce w zakresie rozwoju nowego
produktu. Absolwenci sg przygotowani do pracy w réznych ogniwach fancucha zywnosciowego i moga pracowaé w réznych
przedsiebiorstwach przemystu spozywczego lub zajmujacych sie wytwarzaniem i obrotem zywnoscig w charakterze
towaroznawcy, specjalisty ds. jakosci, specjalisty ds. marki (Brand Manager) oraz marketingowego zarzadzania produktem,
specjalisty ds. badan i rozwoju produktu (Product Developer), a takze specjalisty ds. sprzedazy, dystrybucji towardw,
logistyki, eksportu lub organizacji dostaw. Moga takze znalez¢ prace w urzedach celnych, firmach zajmujgcych sie atestami i
certyfikacjag wyrobdw oraz w instytucjach badawczych i osSrodkach badawczo-rozwojowych. Celem studiéw na kierunku
Towaroznawstwo i marketing zywnosci jest takze przygotowanie studenta do prowadzenia badan naukowych i
kontynuowania nauki na studiach Il stopnia.
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Potrzeby spoteczno-gospodarcze
Wskazanie potrzeb spoteczno-gospodarczych utworzenia kierunku

Stuzenie zréwnowazonemu rozwojowi gospodarczemu i intelektualnemu polskiego spoteczehstwa ze szczegdélnym
uwzglednieniem gospodarki zywnosciowe] i szeroko rozumianego $rodowiska przyrodniczego jest wpisane w misje Szkoty
Gtéwnej Gospodarstwa Wiejskiego.

Wskazanie zgodnosci efektéw uczenia sie z potrzebami spoteczno-gospodarczymi

[tekst]

Potrzeby spoteczno-gospodarcze 6/19



Wiedza

Kod

TO_K3_W01

TO_K3_WO02

TO_K3_W03

TO K3_W04

TO_K3_WO05

TO_K3_WO06

TO_K3_W07

TO_K3_W08

TO_K3_WO09

Umiejetnosci

Kod

TO_K3_U01

TO_K3_U02

TO_K3_U03

TO_K3_U04

TO_K3_U05

Efekty uczenia sie

Efekty uczenia sie

Tresé

Absolwent zna i rozumie podstawy teoretyczne zjawisk zachodzacych w naturze i pod
wptywem dziatalnosci cztowieka, w zakresie wiasciwym dla towaroznawstwa oraz
dziatalnosci marketingowej przedsiebiorstw na rynku zywnosci

Absolwent zna i rozumie surowce pochodzenia roslinnego i zwierzecego i ich
wiasciwosci oraz kryteria oceny ich przydatnosci

Absolwent zna i rozumie sposoby i organizacje wykorzystania surowcéw pochodzenia
roslinnego i zwierzecego oraz Srodkéw produkcji stuzacych wytwarzaniu débr

Absolwent zna i rozumie klasyfikacje i wtasciwosci produktéw zywnosciowych, a takze
metody wykorzystywane do towaroznawczej oceny tych produktéw

Absolwent zna i rozumie podstawy funkcjonowania rynku i skutecznego zarzadzania
przedsiebiorstwem w otoczeniu technicznym, spotecznym, prawnym i ekonomicznym

Absolwent zna i rozumie spoteczne, prawne, ekonomiczne, etyczne, ekologiczne i
inne uwarunkowania prowadzenia dziatalnosci zwigzanej z produkcjg zywnosci,
przetwdrstwem, a takze sprzedaza konsumentom produktéw branzy spozywczej

Absolwent zna i rozumie zasady rozwoju i zarzagdzania przedsiebiorstwami branzy
spozywczej, tworzenia réznych form przedsiebiorczosci oraz zarzadzania
marketingowego i kreowania pozycji rynkowej przedsiebiorstw

Absolwent zna i rozumie teorie zwigzane z zachowaniami konsumenta na rynku, jego
uwarunkowaniami, ksztattowaniem wspétczesnych trenddw na rynku zywnosci

Absolwent zna i rozumie pojecia i zasady z zakresu ochrony wtasnosci przemystowej i
prawa autorskiego

Tresé

Absolwent potrafi dokonywaé obserwacji i obliczen w obszarach stanowigcych
podstawe dla realizacji dziatah zawodowych

Absolwent potrafi wykorzystywa¢ wiedze podczas doboru metod i narzedzi oraz
dokonywania obserwacji, pomiaréw i obliczen w zakresie zjawisk zachodzacych
podczas wytwarzania, przetwarzania, badania produktéw branzy spozywczej, a takze
zjawisk spotecznych zachodzacych w jej otoczeniu

Absolwent potrafi dokonywac krytycznej analizy i interpretacji uzyskanych danych, w
powigzaniu z oceng ich wiarygodnosci i wstepng analizg ekonomiczng
proponowanych rozwigzan

Absolwent potrafi wlasciwie dobiera¢ zrédta i dokonywaé syntezy uzyskanych
informacji dotyczacych wytwarzania i dystrybucji produktéw oraz ich oceny
towaroznawczej w celu skutecznego zarzadzania podmiotami tancucha
zywnosciowego oraz wycigga¢ stosowne wnioski postrzegajac ztozone
uwarunkowania powyzszych zagadnien, w tym ekonomiczne, spoteczne, prawne,
etyczne, ekologiczne i techniczne

Absolwent potrafi dokonywa¢ krytycznej analizy istniejgcych rozwiazan i projektowad
systemy charakterystyczne dla towaroznawstwa z uzyciem odpowiednich materiatéw,
technik i narzedzi, w tym analizujgc oraz prognozujac procesy i zjawiska spoteczne

PRK

P6S_WG

P6S_WG

P6S_WG

P6S_WG

P6S_WG

P6S_WK

P6S_WK

P6S_WK

P6S_WK

PRK

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UW
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Kod

TO_K3_U06

TO_K3_U07

TO_K3_U08

TO K3_U09

Tresé

Absolwent potrafi identyfikowa¢ nowe wyzwania i perspektywy rozwoju branzy
spozywczej, kreatywnie poszukiwac ich rozwigzan lub sposobéw realizacji z
zastosowaniem nowoczesnych narzedzi, w tym eksperymentéw, metod
analitycznych, heurystycznych, symulacji komputerowych i technik informacyjno-
komunikacyjnych

Absolwent potrafi skutecznie komunikowac sie z otoczeniem przy pomocy
terminologii wtasciwej dla nauk ekonomicznych, przyrodniczych i technicznych, braé
udziat w dyskusji nt. zagadnien zawodowych i innych, rozwazajac rézne punkty
widzenia, postugiwac sie jezykiem obcym na poziomie B2 Europejskiego Systemu
Opisu Ksztatcenia Jezykowego

Absolwent potrafi organizowad prace indywidualng oraz zespotu, wykorzystujgc
umiejetnosci i kompetencje wspoétpracownikéw

Absolwent potrafi samodzielnie planowa¢ dalszy rozwéj pod wzgledem zawodowym i
spotecznym

Kompetencje spoteczne

Kod

TO K3 K01

TO_K3_K02

Efekty uczenia sie

Tresé

Absolwent jest gotéw do uznawania znaczenia wiedzy interdyscyplinarnej w zyciu
zawodowym, krytycznej analizy posiadanych jej zasobdw oraz poszerzania jej zakresu
korzystajac z réznych zrédet

Absolwent jest gotéw do prowadzenia dziatalnosci zawodowej w sposéb etyczny,
odpowiedzialny spotecznie i zgodny z interesem publicznym, przedsiebiorczy oraz
zapewniajacy poszanowanie dorobku poprzednich pokoleh

PRK

P6S_UW

P6S_UK

P6S_UO

P6S_UU

PRK

P6S_KK

P6S_KO
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Plan studiow

Semestr 1

W semestrze 1. studenci realizujg szkolenie biblioteczne oraz kurs

https://szkolenia.sggw.pl

BHP na platformie dostepnej pod adresem

Przedmiot Liczba godzin :ggls(ty Forma weryfikacji
Szkolenie BHP Szkolenie BHP: 4 0 Zaliczenie 0]
Wykfad: 16
Chemia ogdlna i organiczna Cwiczenia laboratoryjne: 5 Zaliczenie na ocene o]
16
Wyktad: 16
Mikroekonomia Cwiczenia audytoryjne: 4 Egzamin 0]
10
Wykfad: 10
Technologia informacyjna Cwiczenia audytoryjne: 3 Zaliczenie na ocene 0]
10
Podstawy produkcji roslinnej Wyktad: 18 3 Zaliczenie na ocene (0]
Podstawy produkcji zwierzecej Wyktad: 15 2 Zaliczenie na ocene 0]
Wykftad: 6
Materiatoznawstwo w technologii zywnosci Cwiczenia laboratoryjne: 1 Zaliczenie na ocene 0
4
Matematyka 6 Zaliczenie na ocene G
Student wybiera jeden przedmiot
Wykfad: 15
Matematyka podstawowa Cwiczenia audytoryjne: 6 Zaliczenie na ocene F
21
Wykfad: 15
Matematyka zaawansowana Cwiczenia audytoryjne: 6 Zaliczenie na ocene F
21
Fakultet humanistyczny 6 Zaliczenie na ocene G
Wykfad: 18
Lista wydziatowa Cwiczenia audytoryjne: 6 Zaliczenie na ocene F
18
Suma 197 30
Semestr 2
. . . Punkty Forma
Przedmiot Liczba godzin ECTS weryfikacji
Wyktad: 18
Makroekonomia Cwiczenia 4 Egzamin 0]

Plan studiow

audytoryjne: 10
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Punkty

Forma

Przedmiot Liczba godzin ECTS weryfikacji
Wykfad: 15
Wiasciwosci chemiczne skfadnikéw zywnosci Cwiczenia 5 Egzamin 0
laboratoryjne: 14
Wyktad: 10 Zaliczenie na
Projektowanie graficzne Cwiczenia 4 (0]
. ocene
laboratoryjne: 21
. o P Wyktad: 21
Ogdlna technologia zywnosci i podstawy Cwiczenia 7 Egzamin 0
towaroznawstwa .
laboratoryjne: 21
. . o - Wy.k*ad:.lo Zaliczenie na
Zréwnowazona konsumpcja zywnosci Cwiczenia 2 0]
. ocene
audytoryjne: 6
Wyktad: 10 Zaliczenie na
Logistyka Cwiczenia 3 ocen 0]
audytoryjne: 10 &
Wyktad: 14
Podstawy prawa zywnos$ciowego Cwiczenia 3 Egzamin 0]
audytoryjne: 6
Wyktad: 10 Zaliczenie na
Ekologia i ochrona Srodowiska Cwiczenia 2 (0]
. ocene
laboratoryjne: 6
Suma 202 30
Semestr 3
. . . Punkty Forma
Przedmiot Liczba godzin ECTS weryfikacji
Wyktad: 10
Podstawy marketingu Cwiczenia 4 Egzamin 0
audytoryjne: 15
Wykiad: 15 Zaliczenie na
Procesy w produkcji zywnosci Cwiczenia 4 0
. ocene
laboratoryjne: 15
Wyktad: 10 Zaliczenie na
Metody oceny fizykochemicznej produktéw spozywczych Cwiczenia 3 0]
. ocene
laboratoryjne: 12
Wyktad: 6 . .
Wiasciwosci fizyczne zywnosci Cwiczenia 2 Zaliczenie na 0
. ocene
laboratoryjne: 10
- Cwiczenia Zaliczenie na
Kreatywne myslenie . 1 0]
audytoryjne: 8 ocene
Wyktad: 10
Podstawy zarzadzania Cwiczenia 3 Egzamin 0]
audytoryjne: 12
Wyktad: 8 Zaliczenie na
Technika komputerowa w obrocie towarowym Cwiczenia 2 ocene 0]

Plan studiow

audytoryjne: 8
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Punkty

Forma

Przedmiot Liczba godzin ECTS weryfikacji
Wyktad: 10
Ekonomika i organizacja przedsiebiorstwa spozywczego  Cwiczenia 3 Egzamin 0
audytoryjne: 10
Zaliczenie na
Jezyk obcy 3 ocene G
Student wybiera zajecia z jezyka obcego
Jezyk angielski Lektorat: 24 3 Zaliczenie na F
ocene
Jezyk niemiecki Lektorat: 24 3 Zaliczenie na F
ocene
Jezyk francuski Lektorat: 24 3 Zaliczenie na F
ocene
Jezyk hiszpanski Lektorat: 24 3 Zaliczenie na F
ocene
o . Zaliczenie na
Jezyk rosyjski Lektorat: 24 3 ocene F
Suma 183 25
Semestr 4
. . . Punkty Forma
Przedmiot Liczba godzin ECTS weryfikacji
Wyktad: 8 Zaliczenie na
Zarzadzanie JakosSciag Cwiczenia 2 0]
; ocene
audytoryjne: 6
Wykfad: 14
Towaroznawstwo zywnosci Cwiczenia 5 Egzamin 0]
laboratoryjne: 14
Wykfad: 8
Zarzadzanie marketingiem Cwiczenia 2 Egzamin (0]
audytoryjne: 8
Wyktad: 16 Zaliczenie na
Opakowalnictwo Cwiczenia 5 ocen 0]
laboratoryjne: 16 &
Wykfad: 12
Cwiczenia
audytoryjne: 2 . .
. . . . - - . Zaliczenie na
Zrownowazone przetworstwo zywnosci Cwiczenia 3 0]
. ocene
laboratoryjne: 3
Cwiczenia
projektowe: 7
Wykfad: 8 Zaliczenie na
Znakowanie zywnosci Cwiczenia 2 0]
. ocene
laboratoryjne: 6
Ochrona wtasnosci intelektualnej Wyktad: 8 1 gg(lelgéenle na 0]

Plan studiow
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Punkty

Forma

Przedmiot Liczba godzin ECTS weryfikacji
Wyktad: 10 Zaliczenie na
Metody oceny mikrobiologicznej produktéw spozywczych Cwiczenia 3
. ocene
laboratoryjne: 10
Jezyk obcy 4 Egzamin
Student wybiera zajecia z jezyka obcego
Jezyk angielski Lektorat: 24 4 Egzamin
Jezyk niemiecki Lektorat: 24 4 Egzamin
Jezyk francuski Lektorat: 24 4 Egzamin
Jezyk hiszpanski Lektorat: 24 4 Egzamin
Jezyk rosyjski Lektorat: 24 4 Egzamin
Suma 180 27
Semestr 5
Przedmiot Liczba godzin :g.?ls(ty Forma weryfikacji
Wykfad: 21
Towaroznawstwo produktéw pochodzenia zwierzecego Cwiczenia 6 Egzamin
laboratoryjne: 16
Wykfad: 21
Towaroznawstwo produktéw pochodzenia roslinnego  Cwiczenia 7 Egzamin
laboratoryjne: 24
Wykfad: 12
Zarzadzanie bezpieczenstwem zywnosci Cwiczenia 3 Zaliczenie na ocene
audytoryjne: 12
Wyktad: 6
Marketing w erze cyfrowej Cwiczenia 2 Egzamin
audytoryjne: 8
Wykfad: 21
Przechowalnictwo zywnosci Cwiczenia 6 Zaliczenie na ocene
laboratoryjne: 16
Przedmioty obieralne 1 6 Zaliczenie na ocene
Lista wydziatowa Wyktad: 40 6 Zaliczenie na ocene
Suma 197 30
Semestr 6
. . . Punkty Forma
Przedmiot Liczba godzin ECTS weryfikacji
Wyktad: 21
Przetwdrstwo surowcéw pochodzenia roslinnego Cwiczenia 7 Egzamin

Plan studiow
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Punkty

Forma

Przedmiot Liczba godzin ECTS weryfikacji
Wykfad: 18
Przetwdrstwo surowcé4w pochodzenia zwierzecego Cwiczenia 5 Egzamin 0
laboratoryjne: 14
Wykiad: 6 Zaliczenie na
Marketingowe opracowanie produktu Cwiczenia projektowe: 2 ocene (0]
8
Wykfad: 8
Przychologia reklamy i konsumenta Cwiczenia audytoryjne: 2 Egzamin 0]
6
Wykfad: 10
Strategie innowacyjne w przedsiebiorstwach Cwiczenia audytoryjne: 3 Egzamin 0]
10
Wyktad: 10 Zaliczenie na
Statystyka matematyczna Cwiczenia audytoryjne: 3 0]
15 ocene
Praktyka zawodowa (4-tyg. w okresie wakacyjnym) 6 Zaliczenie G
. . Praktyki zawodowe: . .
Praktyka zawodowa (4-tyg. w okresie wakacyjnym) 160 6 Zaliczenie F
Suma 307 28
Semestr 7
Przedmiot Liczba godzin :g_l;ls(ty Forma weryfikacji
Wykfad: 15
Strategie rynkowe Cwiczenia 3 Egzamin 0
audytoryjne: 10
Wyktad: 10
Sensoryczne metody oceny produktéw spozywczych Cwiczenia 3 Egzamin (0]
laboratoryjne: 10
Fakultet ekonomiczny 3 Zaliczenie na ocene G
Wykfad: 10
Lista wydziatowa Cwiczenia 3 Zaliczenie na ocene F
audytoryjne: 10
Przedmioty obieralne 2 7 Zaliczenie na ocene G
Lista wydziatowa Wykfad: 50 7 Zaliczenie na ocene F
Suma 115 16
Semestr 8
. . . Punkty Forma
Przedmiot Liczba godzin ECTS weryfikaji
Przedmioty obieralne 3 7 Zaliczenie na ocene G

Plan studiow
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Przedmiot Liczba godzin :g.?'s(ty \Il:voerr?;kacji
Lista wydziatowa (link zewnetrzny) Wyktad: 50 7 Zaliczenie na ocene F
Seminarium dyplomowe 2 Zaliczenie na ocene G
Seminarium dyplomowe Cwiczenia audytoryjne: 21 2 Zaliczenie na ocene F
Praca dyplomowa 15 Zaliczenie na ocene G
Praca dyplomowa Praca dyplomowa: 0 15 Zaliczenie na ocene F
Suma 71 24

O - Przedmioty obowigzkowe
G - Obowigzkowa grupa
F - Przedmioty do wyboru

Plan studiow
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Matryca efektow uczenia sie

2022/23/N_Z/3/NoZ/TO/all

Przedmiot

Matematyka podstawowa (niewypetniony)

Matematyka zaawansowana (niewypetniony)

Chemia ogdlna i organiczna (niewypetniony)
Mikroekonomia (niewypetniony)

Technologia informacyjna (niewypetniony)

Podstawy produkcji roslinnej (niewypetniony)

Podstawy produkcji zwierzecej (niewypetniony)
Materiatoznawstwo w technologii zywnosci (niewypetniony)
Makroekonomia (niewypetniony)

Wiasciwosci chemiczne sktadnikéw zywnosci
(niewypetniony)

Projektowanie graficzne (niewypetniony)

Ogdlna technologia zywnosci i podstawy towaroznawstwa
(niewypetniony)

Zréwnowazona konsumpcja zywnosci (niewypetniony)
Logistyka (niewypetniony)
Podstawy prawa zywnosciowego (niewypetniony)

Ekologia i ochrona Srodowiska (niewypetniony)

Matryca efektéw uczenia sie

Specjalnos¢ Obligatoryjnos¢

o |O | O O

TO K3_wo1l

TO K3_Wo02

TO K3_wWo3

TO K3_Wo04

TO_K3_WO05

TO_K3_WO06

TO K3_wo7

TO _K3_Wo08

TO_K3_W09

TO K3_Uuo1

TO K3_Uo02

TO K3_Uo03

TO K3_Uuo4

TO _K3_Uo5

TO _K3_Uo6

TO K3_Uo07

TO _K3_Uuos

TO K3_Uo9

TO_K3_KO01
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Przedmiot

Podstawy marketingu (niewypetniony)

Jezyk angielski (niewypetniony)

Jezyk niemiecki (niewypetniony)

Procesy w produkcji zywnosci (niewypetniony)
Jezyk francuski (niewypetniony)

Metody oceny fizykochemicznej produktéw spozywczych
(niewypetniony)

Jezyk hiszpanski (niewypetniony)

Wiasciwosci fizyczne zywnosci (niewypetniony)
Jezyk rosyjski (niewypetniony)

Kreatywne myslenie (niewypetniony)
Podstawy zarzadzania (niewypetniony)

Technika komputerowa w obrocie towarowym
(niewypetniony)

Ekonomika i organizacja przedsiebiorstwa spozywczego
(niewypetniony)

Zarzadzanie Jakoscig (niewypetniony)
Towaroznawstwo zywnosci (niewypetniony)
Zarzadzanie marketingiem (niewypetniony)
Opakowalnictwo (niewypetniony)

Zréwnowazone przetwdérstwo zywnosci (niewypetniony)

Matryca efektéw uczenia sie

Specjalnos¢

Obligatoryjnos¢

oO|O0O O o o

TO K3_wWo1l

TO _K3_Wo02

TO K3_wWo03

TO _K3_wWo04

TO_K3_WO05

TO_K3_WO06

TO_K3_WwWo07

TO_K3_Wo08

TO_K3_W09

TO K3_Uuo1

TO K3_Uo02

TO K3_Uuo3

TO K3 _Uuo4

TO _K3_Uo05

TO _K3_Uo06

TO K3_Uuo7

TO K3 _Uuos8

TO K3_Uo9

TO K3 K01

16/19

TO _K3_Ko02



g a4 Mm% 1 W K 0O D 4 N Mm T DO N OO =

© © © © © © © © ©
= 3333333335553 8S5 58S 3¢
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F F F F F FFFFFFFFFFEFFEFEEF

Znakowanie zywnosci (niewypetniony) 0]

Ochrona wtasnosci intelektualnej (niewypetniony) 0

Metody oceny mikrobiologicznej produktéw spozywczych 0

(niewypetniony)

Towaroznawstwo produktéw pochodzenia zwierzecego 0

(niewypetniony)

Towaroznawstwo produktéw pochodzenia roslinnego 0

(niewypetniony)

Zarzadzanie bezpieczenstwem zywnosci (niewypetniony) 0

Marketing w erze cyfrowej (niewypetniony) 0

Przechowalnictwo zywnosci (niewypetniony) 0]

Przetwdrstwo surowcéw pochodzenia roslinnego 0
(niewypetniony)

Praktyka zawodowa (4-tyg. w okresie wakacyjnym)

(niewypetniony) F
Przetwdrstwo surowcéw pochodzenia zwierzecego 0
(niewypetniony)

Marketingowe opracowanie produktu (niewypetniony) 0]
Przychologia reklamy i konsumenta (niewypetniony) 0]
Strategie innowacyjne w przedsiebiorstwach 0
(niewypetniony)

Statystyka matematyczna (niewypetniony) 0

Matryca efektéw uczenia sie 17/19
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Przedmiot

Strategie rynkowe (niewypetniony)

Sensoryczne metody oceny produktédw spozywczych
(niewypetniony)

Suma (Przedmioty do wyboru):
Suma (Przedmioty obowigzkowe):

Suma:

Matryca efektéw uczenia sie

Specjalnos¢ Obligatoryjnos¢

TO K3_wWo1l

TO _K3_Wo02

TO K3_wWo03

TO _K3_wWo04

TO_K3_WO05

TO_K3_WO06

TO_K3_WwWo07

TO_K3_Wo08

TO_K3_W09

TO K3_Uuo1

TO K3_Uo02

TO K3_Uuo3

TO K3 _Uuo4

TO _K3_Uo05

TO _K3_Uo06

TO K3_Uuo7

TO K3 _Uuos8
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Wskazniki programu

2022/23/N_Z/3/NoZ/TO/all

Nazwa Wartos¢

Potwierdzenie - na podstawie planu studiéw, ze student realizuje zajecia
z dziedziny nauk humanistycznych i/lub spotecznych, ktérym przypisano 15
nie mniegj niz 5 punktéw ECTS

Potwierdzenie - na podstawie planu studiéw, ze student ma mozliwos¢
wyboru zaje¢, ktérym facznie przypisano liczbe punktéw ECTS nie nizsza 65/210 ( 30.95% )
niz 30% ECTS okreslonych dla programu tych studiéw

Potwierdzenie, ze dla studiéw niestacjonarnych co najmniej 25% liczby
punktéw ECTS okreslonej dla programu tych studiéw realizowanych jest
w ramach zaje¢ prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli
akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia

58/210 ( 27.62% )

Potwierdzenie, ze program studiéw o profilu ogélnoakademickim

obejmuje zajecia zwigzane z prowadzong w uczelni dziatalnoscia o
naukowa, w wymiarze wiekszym niz 50% liczby punktéw ECTS, 92/210 (43.81%)
okreslonej dla programu tych studiéw

Potwierdzenie, ze liczba punktéw ECTS uzyskanych w programie studiéw
poprzez realizacje zajec¢ z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia
na odlegtos¢ jest nie wyzsza niz 75% ogélnej liczby punktéw ECTS w
programie studiéw o profilu ogélnoakademickim

0/210 (0% )

Wskazniki programu
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